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	部门整体支出绩效目标申报表

	（ 2021 年度）

	    填报单位（盖章）：市场服务中心
	
	单位负责人：阳虎

	部门基本信息
	预算单位
	南岳区市场服务中心　

	
	绩效管理
联系人
	曹秋菊　
	 联系电话
	13657349933　

	
	人员编

制数
	6　
	 实有人数
	6　

	
	部门职能
职责概述
	1、经营管理全区国有市场资产；2、负责全区国有市场内物业管理、治安、消防、卫生及维修等日常服务；3、负责全区市场规划、开发、建设和备案；4、提供交易场所和服务设施，开展代储、信息咨询和其它服务；5、收取市场设施租赁费、交易手续提成费和其它符合国家及省规定的有偿服务费。6、根据政府安排，负责全区社会市场的监督管理。   　

	
	单位年度收入预算（万元）

	
	收入合计
	一般公共预算
	政府性基金拨款
	非税收入拨款
	其他资金

	
	190.27
	　169.27
	　
	21　
	　

	
	单位年度支出预算（万元）

	
	支出合计
	基本支出
	项目支出

	
	
	66.79　
	123.48

	
	其中
	三公经费预算（万元）0.35

	
	合计
	公务用车运行和购置费
	因公出国（境）费
	公务接待费

	部门整体支出年度绩效目标
	在今年收支预算内，确保完成以下整体目标：                                                      1、继续坚持集贸市场长效管理制度，顺利通过明年创建国家卫生城市专家对我区创卫工作的检查。
2、重点抓好安全生产。以安全促发展，大力开展安全检查（每月一次）和隐患整改力度，确保市场安全稳定。

3、突出抓好市场管理。做到日常规范管理与专项整治相结合，强化经营秩序管理和环境整治，保持对占道经营、强买强卖等不良行为管理和打击力度，基础设施的维修维护。
4、加大赶集市场的管理力度，确保秩序良好，不反弹。                                                                   

	其中
	一级指标
	二级指标
	三级指标内容
	指标值

	年度

绩效

指标
部门

整体

支出

	产出指标
	数量指标
	3个市场运营管理面积
	=13400平方米

	
	
	
	市场功能区划分
	两个农贸市场水产区、家禽区、自产自销区等

	
	
	
	创卫工作和健康教育宣传指标
	所辖市场周边宣传牌及条幅≥400条，宣传栏≥50多块，广告牌60块，安装广播系统1套，发放宣传资料≥3000份。

	
	
	
	集贸市场整治指标
	整治行动出动≥1000人次，发放创国卫集中整治方案和创国卫倡议书≥2000余份，清理违规物品、大件堆物和垃圾130车≥80余吨，规范商品摆放≥400余起，拆除各类乱摆乱设摊位≥200个，拆除违规雨棚50余户，≥180家门店规范经营。

	
	
	
	规范赶集指标
	开展≥72场、取缔商贩强占场地行为≥416起，调解矛盾纠纷≤208次，为60岁以上自产自销老人安排场地≥410人次，受理处理投诉≤116起，查处短斤少两行为≤156起，取缔欺行霸市行为≤12起，协助救助站救助乞讨人员≤56人次

	
	
	质量指标
	创卫工作和健康教育宣传达标率
	=100%

	
	
	
	公众投诉下降率
	≥0%

	
	
	
	市场功能区提质升级
	         增强

	
	
	
	基础设施维修维护达标率
	=100%

	
	
	
	垃圾处理达标率
	=100%

	
	
	时效指标
	垃圾处理
	日产日清

	
	
	
	集贸市场整治、赶集事项处理及时率
	=100%

	
	
	
	基础设施维修及时率
	=100%

	
	
	成本指标
	人员经费
	≤54.07万元

	
	
	
	对个人和家庭补助经费
	≤0.47万元

	
	
	
	一般商品和服务支出
	≤1.78万元

	
	
	
	专项经费支出
	≤124.71万元

	
	效益指标
	经济效益
	实际支出超出预算比例
	=0%

	
	
	社会效益
	改善市场经营环境和购物环境
	明显

	
	
	环境效益
	营造良好的生活环境，提升城市品位
	=100%

	
	
	可持续影响
	　实行长期管理
	=100%

	
	
	服务对象满意度
	市场经营户

满意度
	≥90%

	
	
	
	消费者满意度
	≥95%

	其他需要说明的问题
	

	财政部门业务股室审核意见
	（盖章）

年   月   日

	财政部门监督绩效股审核意见
	（盖章）
年   月   日
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